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Anpassung der Eignerstrategie der LIEmobil

Gestiitzt auf Art. 16' des Gesetzes iiber die Steuerung und Uberwachung 6ffentlicher Unter-
nehmen (OUSG) wird die Regierung beauftragt, zu priifen, die Eignerstrategie der »Verkehrs-
betriebe LIECHTENSTEINmobil« (LIEmobil) in dem Sinne abzuandern, dass die Busse der
LieMobil als solche klar erkennbar sind und das Corporate Identity der LIEmobil spiegeln.
Insbesondere soll der Artikel »3.3 Wirtschaftliche Ziele<> um den Zusatz erweitert werden
»Die Aussenwerbung an den Bussen beschrénkt sich auf das Heck der Fahrzeuge«.

Begriindung:

Die Busse der LIEmobil sind traditionellerweise in limegriin gehalten. Diese Farbe wurde als Er-
gebnis einer Befragung im Jahr 2000 bestimmt. Sie ist Teil des Corporate Identity des Unterneh-
mens ,LIEmobil*, zu dem auch der Slogan ,bewegt Liechtenstein® gehort.

Die LIEmobil schreiben auf ihrer Webseite: »Die LIEmobil-Busse gefallen mit einem sympathischen
und unverkennbaren Wiedererkennungseffekt in der Farbe lime.3« Dies war im Jahr 2000 auch der
Wunsch der damaligen LIEmobil Fiihrung. In der Tageszeitung vom 31.8.2000 wird der damalige
Verwaltungsratprasident zitiert: »Die gefasste Entscheidung fiir ein neues Design stellt einen Mei-
lenstein fir die LBA dar, da es das Bild fur die ndchsten Jahre pragen wird« Besucher aus dem
Ausland sollen sofort erkennen, dass sie sich in Liechtenstein befinden. Die Farbe lime zieht sich
wie ein »roter Faden« durch das Farbkonzept. Die limefarbenen Busse der LIEmobil sind mittler-
weile bei der Bevolkerung und den Fahrgasten bekannt.

Nachdem anfénglich nur auf dem Heck der Busse Werbeaufdrucke angebracht waren, wurden die
Busse im Laufe der letzten Jahre immer bunter und grossflachiger bedruckt. Dies einerseits auf-
grund der schnellen technologischen Entwicklung der Druckverfahren auf Fahrzeugen und ande-
rerseits hinsichtlich der Aufforderung einzelner Landtagsmitglieder, die LIEmobil mége Massnah-
men ergreifen, um den Eigenfinanzierungsgrad zu erhéhen. Heute werden auf mehreren Bussen
der Hauptlinien ganzflachig und aufféllig bedruckte Busse der LieMobil eingesetzt. Das traditionel-
le Limegrin ist auf diesen Bussen nicht mehr zu erkennen.

Mit der vollflachigen Beklebung geht wie bereits erwahnt der Erkennungseffekt verloren. Beson-
ders bei schlechter Witterung haben die Fahrgaste an der Haltestelle Miihe zu erkennen, ob es
sich um einen Linienbus handelt oder um einen Bus eines privaten Reiseveranstalters.

Doch es geht nicht nur um das Corporate Identity und den Wiedererkennungseffekt, es geht auch
um den Fahrkomfort. Dieser ist auch der LieMobil ein Anliegen. Auf deren Webseite steht: »Kom-
fortable Linienbusse modernster Bauart und Technik mit zeitgeméssem Interieur laden zum Mit-
fahren ein.*« Aufgrund eigener Erfahrungen und Riickmeldungen aus der Bevdlkerung sind vollfi&-
chig beklebte Fenster und der Blick nach aussen durch die perforierte Werbefolie dem Fahrkom-
fort abtraglich.

! https://www.gesetze li/konso/pdf/20093 560007version=3

2 https://www.liemobil li/files/plugincontent/dokumente/Eignerstrategie_634674233492372500.pdf
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